آسان داک (www.Asandoc.com)
دانشگاه آزاد اسلامي
واحد قشم 
فرم طرح تحقيق
 
 

درخواست تصويب موضوع پايان نامة
كارشناسي ارشد 
 
 

 

عنوان تحقيق : شناسایی و اولویت بندی عوامل موثر بر  تأثیرگذاری یک کاراکتر تبلیغاتی
رشته : مدیریت بازرگانی-گرایش بازاریابی
مقطع : کارشناسی ارشد
نام و نام  خانوادگی:
نام و نام خانوادگی استاد راهنما:
نام و نام خانوادگی استاد مشاور:
تاريخ تحويل فرم به دفتر تحصيلات تكميلي: 
 
 
بسمه تعالي        
	توجه : اين فرم با مساعدت و هدايت استاد راهنما تكميل شود .


 فرم طرح تحقيق
كارشناسي ارشد                
درخواست تصويب موضوع پايان نامة كارشناسي ارشد
عنوان تحقيق به فارسي : شناسایی واولویت بندی عوامل موثر بر  تأثیرگذاری یک کاراکتر تبلیغاتی
عنوان تحقيق به انگليسي:
Determination and prioritization factors affecting the effectiveness of an advertising character
تعريف كلمات كليدي :
کاراکتر تبلیغاتی: تجسم و نمود بيروني ويژگيهاي يك شركت و محصولاتش در قالب يك حيوان انسان تيپ شخصيتي و يا هر چيز ديگري كه بتواند با مشتري ارتباط برقرار كند و به نحوي نماينده و نماد شركت در ميان مشتريان باشد
 
1. اطلاعات مربوط به دانشجو 
	نام :                               نام خانوادگي :                                  شماره شناسنامه :
رشتة تحصيلي :                 گروه تحصيلي :                    مقطع :                   کد آموزشی :                                                
نشاني پستي در تهران :-    
نشاني پستي در شهرستان :
استان :                                       تاريخ  و محل تولد :
گرايش :                        دانشكده :-                                                 تاريخ و سال ورود :   
تلفن ثابت :                                                    تلفن همراه :


	نام :                             نام خانوادگي :                    تخصص جنبي :  
رتبة دانشگاهي :                    شماره پرسنلي :                                         سنوات تدريس كارشناسي ارشد / دكترا :
نشاني :                                                                     شماره شناسنامه :       
تاريخ تولد:                       محل تولد :                                         نام پدر :                               استان محل تولد : 
تخصص اصلي :                          
آخرين مدرك تحصيلي دانشگاهي / حوزوي :
سمت :                                               پايه علمي :
نحوة همكاري : تمام وقت        نيمه وقت        مدعو
تلفن ثابت و  همراه  : 

	تعداد پايان نامه‌هاي كارشناسي ارشد راهنمايي شده :
دانشگاه آزاد اسلامي :                                          ساير دانشگاه‌ها :-
نام پايان نامه‌هاي كارشناسي ارشد راهنمايي شده در يك سال گذشته :-
دانشگاه آزاد اسلامي :-
ساير دانشگاه‌ها :-

	


3. استاد راهنما: 
	 

تعداد پايان نامه‌هاي كارشناسي ارشد در دست راهنمايي :
دانشگاه آزاد اسلامي :                                                          ساير دانشگاه‌ها :
نام پايان نامه‌هاي كارشناسي ارشد در دست راهنمايي :
دانشگاه آزاد اسلامي :
ساير دانشگاه‌ها
 


 

 

	تعداد رساله‌هاي راهنمايي شدة دكترا در يك سال گذشته :
دانشگاه آزاد اسلامي :                                                    ساير دانشگاه‌ها :
نام رساله‌هاي راهنمايي شدة دكترا :
دانشگاه آزاد اسلامي :
ساير دانشگاه‌ها:


 

	تعداد رساله‌هاي دكترا در دست راهنمايي :
دانشگاه آزاد اسلامي :                                                         ساير دانشگاه‌ها :
نام رساله‌هاي دكترا در دست راهنمايي :
دانشگاه آزاد اسلامي :
ساير دانشگاه‌ها :


 

	نام :                    نام خانوادگي  :                         نام پدر:                    شماره شناسنامه:
تاريخ تولد :               محل تولد :                         استان :                                    تلفن : 
رتبة دانشگاهي يا درجة تحصيلي :                   پايه علمي :                                شغل :
تخصص اصلي :                                     محل خدمت :                                     
تعداد پايان نامه‌‌ها و رساله‌هاي راهنمايي شده كارشناسي ارشد / دكترا :
تعداد پايان نامه‌ها و رساله‌هاي در دست راهنمايي كارشناسي ارشد / دكترا : -


 

3-اطلاعات مربوط به استادان مشاور  
الف)
ب)
 
	نام :                    نام خانوادگي  :                         نام پدر:                    شماره شناسنامه:
تاريخ تولد :               محل تولد :                         استان : 
رتبة دانشگاهي يا درجة تحصيلي :                   پايه علمي :                                شغل :
تخصص اصلي :                                     محل خدمت :
تعداد پايان نامه‌‌ها و رساله‌هاي راهنمايي شده كارشناسي ارشد / دكترا :
تعداد پايان نامه‌ها و رساله‌هاي در دست راهنمايي كارشناسي ارشد / دكترا : -


--اطلاعات مربوط به پايان نامه :
	1- الف:عنوان پایان نامه:
فارسي                                 انگليسي      
ب : نوع كار تحقيقاتي :   بنيادي                 نظري            كاربردي              عملي 
پ : تعداد واحد پايان نامه :


5. بيان مسأله ( تشريح ابعاد ، حدود مسأله ، معرفي دقيق مسأله ، بيان جنبه‌هاي مجهول و مبهم و متغيرهاي مربوط 
به پرسش‌هاي تحقيق ، منظور تحقيق )
	کاتلر (2002) تبلیغات را هرگونه ارائه و عرضه ایده ها، کالاها یا خدمات از یک واحد تبلیغاتی، فرد یا موسسه که مستلزم پرداخت هزینه باشد، تعریف می کند. اما در این میان تبلیغی اثربخش است که بتواند توجه مخاطب را جلب کرده، تأثیری خاطره انگیز داشته باشد و کنش خرید مخاطبان را تحریک نموده و دریافت حسی مخاطبان را بیدار نماید (پورکریمی، 1381). 
بدین منظور استفاده از مجموعه عواملی لازم است که بتوانند حس و ادراک مخاطبان را تحت تأثیر قرار دهند و به اهداف مورد انتظار تبلیغ تحقق بخشند. اثربخشی تبلیغات تجاری در یک الگوی علمی مشخص و با توجه به اهداف تبلیغاتی و درجه یا میزانی که صاحبان آگهی به هدف های مورد نظر خود دست می یابد، تبیین می گردد و دارای فرآیند برنامه ریزی مشخص و مرحله ای تحقیقاتی شامل تعیین اهداف، تخصیص بودجه، تصمیم گیری راجع پیام و رسانه و مقایسه با اهداف از پیش تعیین شده می باشد. چنانچه تمام مراحل به درستی طی شود، میزان اثربخشی تبلیغات تا حد قابل ملاحظا ای افزایش خواهد یافت (لاهیجی، 1383).
امروزه روش های متعددی برای تبلیغ یک کالا یا سرویس ویژه وجود دارد. تفاوت های ایجاد شده میان نگرش و انتظارات مصرف کننده دیروز با مصرف کننده امروزی و بازار رقابتی موجود و بسیاری دیگر از عوامل در دنیای امروز موجب اهمیت بیش از پیش تبلیغات اثربخش شده است. همین امر موجب شده است تا از عواملی در تبلیغات استفاده شود که بتواند به گونه ای هدفمند پیام را به مخاطب امروزی انتقال دهد و ذهن او را درگیر خود کند و حاوی شاخص های کارایی باشد (اسفرجانی، 1382). روش های جانبی بسیاری هم در این بین به این روند کمک می کنند. خلق کاراکترها یا شخصیت های تبلیغاتی یکی از روش هایی است که در دنیای امروز طرفداران زیادی پیدا کرده و استفاده از آن هم برای آگهی دهنده و هم برای مشتریان جذابیت دارد. 
قدرت کاراکتر بستگی به میزان پشتیبانی شدن آن از سوی کاربران دارد. پشتیبانی شدن کاراکتر برای صاحبان آن صنعت نیز مزایای زیادی دارد. برخی از مردم دوست دارند آیتم ها و کاراکترهایی را انتخاب کنند که احساس می کنند قسمتی از شخصیت خودشان است و برخی دیگر دوست دارند هر کاراکتر را در یک مجموعه جمع آوری کنند. داشتن یک گروه از کاراکترها پتانسیل را برای تجارت بالا برده و به کاراکتر اصلی عمق و جذابیت بیشتری می دهد.
تبلیغات دارای کاراکترهای جذاب مکررا شخصیت ها را در وضعیت های زندگی واقعی و موقعیت های هیجانی نشان می دهند و در این موقعیت ها نام تجاری مورد تبلیغ در قالب یک داستان و یا در مرکز صحنه نقشی را بر عهده می گیرد. همزادپنداری با یک شخصیت تبلیغاتی می تواند تداعی های ماندگار یا ارتباطاتی بین تجربه و خود نام تجاری ایجاد کند.
هر چه تبلیغ ما را بیشتر در خود غوطه ور سازد، هر چه کاراکتر مورد نظر جالب تر، درگیر کننده تر و جذاب تر از شخصیت های دیگر و یا کاراکترهایی باشد که در اطرافمان وجود دارد، مشتری علاقه بیشتری به آن نشان داده و اثربخشی بیشتری در او دارد. 
ضرورت واهميت:
شخصیت یا  کاراکتر تبلیغاتی در صورت تثبیت در ذهن مخاطبان ، کار را برای تبلیغات آسان می کند. کاراکتر تبلیغاتی می تواند نماینده ای خوب برای برندها در بیان پیام های تبلیغاتی باشد. برای خلق کارکتر تجاری تمام زاوایای محصول به طور دقیق و کامل مهم می باشد. در اینجا این سوال مطرح خواهد شد که چه عواملی باعث می شود تا یک کاراکتر تبلیغاتی کارا و اثربخش باشد؟ کدام یک از این عوامل مهم تر و کدام یک از اهمیت کمتری برخوردار است؟ برای پاسخ به این سوالات و با توجه به اهمیت موضوع، هدف این مطالعه بررسی عوامل موثر بر کارایی و تأثیرگذاری یک کاراکتر تبلیغاتی می باشد 
یک کارکتر تبلیغاتی در واقع تجسم بیرونی و نمود ویژگی های یک شرکت و محصولاتش می باشد و چناچه به خوبی طراحی شود می تواند موجب ایجاد یک جایگاه ویژه در ذهن مشتری گردد و زمانی می توان یک طراحی خوب انجام داد که از پارامتر های تاثیر گذار بر یک کارکتر آگاه بود و درجه اهمیت هر یک را دانست .


 
6. سوابق مربوط ( بيان مختصر سابقة تحقيقات انجام شده دربارة موضوع و نتايج به دست آمده در داخل و خارج از كشور و نظرات علمي موجود دربارة موضوع تحقيق ) 
	عباسی و محمدیان (1386) رابطه بين نگرش مصرف کنندگان به وب سايتها و اثربخشي تبليغات اينترنتي را مورد بررسی قرار دادند. جامعه آماري اين مقاله شامل 248 نفر از دانشجويان مقطع کارشناسي ارشد ناپيوسته دانشگاه شيراز (روزانه) در سال تحصيلي 86-85 مي باشد. گردآوري داده توسط پرسشنامه صورت گرفته است که در پرسشنامه از آنها خواسته شده تا نامهاي تجاري تبليغ شده در اينترنت را که به خاطر مي آورند و همچنين مزايا و معايبي را که در تبليغات اينترنتي مشاهده مي کنند نام ببرند. نتایج نشان داد که مشاهده وب سايتها به مصرف کنندگان کمک مي کند تا نام تجاري تبليغ شده در اينترنت را به خاطر آورند و همچنين اين امر باعث ايجاد نگرش مثبت نسبت به نام تجاري تبليغ شده، شده است. مصرف کنندگاني که نگرش مثبت به وب سايتها داشته اند نسبت به مصرف کنندگاني که نگرش مثبت نداشته اند، مزاياي بيشتري را براي تبليغات اينترنتي قايل بوده اند از طرف ديگر آنها همچنين معايب بيشتري نيز براي تبليغات اينترنتي قايل شده اند. 
صمصام و همکاران (1386) عوامل موثر در اثربخشي تبليغات تجاري از ديد مردم و متخصصان تبليغات را مورد بررسی قرار دادند. در اين پژوهش توصيفي از نوع پيمايشي به منظور دستيابي به اهداف پژوهش از پرسشنامه بررسي عوامل موثر در اثربخشي تبليغات استفاده گرديد. شبكه هاي تلويزيوني و ساختار انيميشن كارتوني، بسته بندي جذاب، رنگهاي مرتبط با محصول و نوآوري، توجه به احساس امنيت و نشانه هاي تداعي كننده، اطلاع رساني از كيفيت، پيشينه و قيمت، گويش ها و اصطلاحات متداول، تنوع در محتواي پيام ها، در رسانه تلويزيون؛ پخش در ساعت 18 الي23 و قبل از شروع برنامه ها (در رسانه تصويري) عوامل موثر در اثربخشي تبليغات تجاري از ديد مردم بودند. در مقايسه عوامل موثر از ديدگاه مردم و متخصصان تبليغات، متخصصان استفاده از بيل بورد و رنگهاي مرتبط ، انيميشن كارتوني، اطلاع رساني از جوايز و گواهينامه و پخش به صورت زيرنويس را در تبليغات موثرتر از ديدگاه مردم در اين زمينه ها دانسته و در مقابل مردم؛ استفاده از تصاوير زنان و كودكان، توجه به امنيت، اطلاع رساني از قيمت، مزايا و پيشينه، گويش ها و اصطلاحات متداول، ضرب المثل ها و شعار تبليغاتي مطلوب را موثرتر از ديدگاه متخصصان در اين موارد مي دانند.
رهبرنیا و مهریزی (1387) راهبردهاي تبليغات در اعلان را مورد بررسی قرار دادند. روش پژوهش در اين مقاله، اسنادي و متکي بر جامعه آماري تعداد كثيري اعلان موفق در دهه اخير جهان بوده است. نتایج آنها نشان داد که راهبردهاي رعايت سادگي، تکرار عناصر همگون، اغراق در يک خصوصيت، تحريف و آشنايي زدايي، ارايه توجيه منطقي، استفاده از اعتبار افراد معروف، اشاره به فوايد همراهي، هماهنگي با شتاب زمان و انتزاع گرايي، بيان استعاره و غيرمستقيم، بيان نمادين، زيبايي شناسي نوين با ارتباط نوشتاري، بصري، برانگيختن كودك درون، راهبرد ايجاد احساس نياز، شکل گرايي و القاي پديده هاي جديد، برانگيختن احساسات، ايجاد حس نشاط و طنز، ايجاد احساس ترس، رواج فرهنگ بومي، معرفي شخصيت تبليغاتي، و راهبرد جذابيت رنگي براي بياني سريع و صريح در موفقيت اعلان هاي بررسي شده مهم بوده است.
شکرگذار و حیدرزاده (1390) تأثیر تبلیغات و شخصیت برند بر تصمیم خرید را مورد مطالعه قرار دادند. روش کار به صورت پیمایشی و ابزار تحقیق پرسشنامه بوده است. نتایج تحقیق نشان داد که بین شخصیت مصرف کننده و شخصیت یا کاراکتر برند رابطه معنی داری وجود دارد. همچنین آنها دریافتند که قدرت و صلابت یک برند ریشه در ارزشهاي اکتسابی آن که از طریق ویژگی هاي ملموس مانند وابستگی نام برند و مزایاي مربوط به آن است، دارد.
لکنبی و همکاران1 (2002) عوامل موثر بر تبلیغات کارا را مورد بررسی قرار دادند. آنها عوامل مختلف موثر بر اثربخشی تبلیغات را مورد بررسی قرار دادند. نتایج آنها نشان داد که از بین عوامل مختلف مفاهیم نوشتاری و گفتاری، ساختار و محتوا، شیوه های جذاب تصویری و عوامل هیجانی و احساسی را مهم تر دانسته اند. 
هرمان و همکاران2 (2003) رابطه بین تبلیغات اثربخش و برند را مورد بررسی قرار دادند. این مطالعه به صورت پیمایشی و با پرسشنامه از متخصصان تبلیغات صورت گرفت. نتایج تحقیق نشان داد که موثر بودن تبلیغات و هزینه کردن برای آن می تواند جایگاه برند خاص را در بین مردم ارتقا بخشد. 
جانسون3 (2012) عوامل موثر بر اثربخشی تبلیغات تجاری را مورد بررسی قرار داد. نتایج وی نشان داد که عوامل بصری همچون انتخاب رنگ ها، نوع کاراکترهای انتخابی، استفاده از هیجانات و عوامل احساسی و بهره گیری از خلاقیت و پاسخگویی به نیازهای واقعی مخاطب می تواند در اثربخشی تبلیغات موثر باشد. 


 
اهداف تحقيق ( شامل اهداف علمي ، كاربردي و ضرورت‌هاي خاص انجام تحقيق ) 
	- هدف اصلی 
 شناسایی و اولویت بندی فاکتورهای موثر بر تأثیر گذاری یک کاراکتر تبلیغاتی.
اهداف جزیی
-شناسایی و اولویت بندی فاکتورهای موثر بر تأثیر گذاری یک کاراکتر تبلیغاتی از دیدگاه مردم عادی
- شناسایی و اولویت بندی فاکتورهای موثر بر تأثیر گذاری یک کاراکتر تبلیغاتی از دیدگاه متخصصان تبلیغات
ت : پرسش اصلي تحقيق ( مسأله تحقيق ) :
 مهم ترین عوامل موثر بر تأثیرگذاری یک کاراکتر تبلیغاتی و درجه اهمیت هر کدام چیست؟

	 

	سوالات فرعی تحقیق:
1- مهم ترین عوامل موثر بر تأثیرگذاری یک کاراکتر تبلیغاتی و درجه اهمیت هر کدام از نظر مردم عادی کدام ها هستند؟
2- مهم ترین عوامل موثر بر تأثیرگذاری یک کاراکتر تبلیغاتی و درجه اهمیت هر کدام از نظر متخصصان تبلیغات کدام ها هستند؟
سوال مفهومي:
                عوامل موثر  
                          تاثيرگزاري كاراكتر

	 


 
9. در صورت داشتن هدف كاربردي بيان نام بهره‌وران ( اعم از موسسات آموزشي و اجرايي و غيره) : 
	- مشاوران ،متخصصان تبلیغات و هم چنین بازاریابان و کلیه افرادی که با فروش شرکت در ارتباط اند میتوانند با  داشتن یک کارکتر تبلیغاتی تاثیر گذار سیاست های فروش خود را به نحو موثرتری اجرا نمایند .


 
10. جنبة نوآوري و جديد بودن تحقيق در چيست ؟ ( اين قسمت توسط استاد راهنما تكميل شود ) 
	با نگاهی به متون و مطالعات مرتبط با موضوع مشخص می شود که مطالعه ای در داخل کشور در این زمینه انجام  نشده است و این مطالعه می تواند به عنوان مطالعه پیشرو در این زمینه مطرح باشد. به این ترتیب نتایج این مطالعه می تواند ایده های نو برای پیشرفت تبلیغات در پی داشته باشد و طرح های جدیدی را برای صاحبان صنایع و مشاوران تبلیغات معرفی کند.
امضاء


 

 

11. روش كار : 
	الف . نوع روش تحقيق :
با توجه به هدف وماهيت این پژوهش ، توصیفی و از نوع پیمایشی می باشد و ابزار پیمایش در این تحقیق پرسشنامه می باشد. همچنین از نظر هدف این تحقیق کاربردی می باشد از نظر نوع داده هااين پژوهش يك تحقيق كمي است زيرا ازداده هاي كمي و از تحليل هاي آماري نيز استفاده خواهد شد  



  

	پ : ابزار گردآوري اطلاعات (ميداني ، كتابخانه‌اي و غيره ) :
مطالعات نظری این تحقیق به صورت کتابخانه ای و از طریق مقالات، کتاب ها، مجلات و سایت های معتبر جمع آوری می گردد. برای جمع آوری اطلاعات مربوط به آزمون فرض ها از پرسشنامه محقق ساخته استفاده خواهیم کردیم.


 ب :جامعه آماری

 این تحقیق شامل مردم شهر کرمان و متخصصان تبلیغات در این شهر می باشد.  حجم نمونه بر اساس جدول کرجسی و مورگان تعیین خواهد شد و در انتخاب نمونه ها از روش نمونه گیری تصادفی ساده استفاده می شود. به این صورت که بعد از انتخاب نمونه مورد نظر از جامعه آماری مورد مطالعه، پرسشنامه ها به تعداد مورد نظر تکثیر و با مراجعه حضوری به هر یک از بخش های مربوطه در اختیار شرکت کنندگان در مطالعه قرار خواهد گرفت.
	ت : روش تجزيه و تحليل اطلاعات  :
بعد از جمع آوری اطلاعات، داده ها با نرم افزار SPSS نسخه 18 مورد آنالیز قرار خواهد گرفت. بدین ترتیب که داده ها در ابتدا کدگذاری شده و وارد نرم افزار می شوند. سپس با استفاده از دو روش آمار توصیفی و استنباطی در سه بخش داده ها مورد تجزیه و تحلیل قرار می گیرند. بدین ترتیب که ابتدا در بخش های اول و دوم برای توصیف نظرات نمونه آماری در رابطه با سوالات از جدول های توزیع فراوانی و درصد، میانگین و واریانس استفاده خواهد شد. سپس در بخش سوم فرضیه های تحقیق بر اساس نتایج بدست آمده از بررسی سوالات با استفاده از آمار استنباطی و. همچنین از آزمون رگرسیون چندگانه هم برای سهم هر یک از متغیرهای مستقل در متغیر وابسته استفاده خواهدشد. برای رسم نمودارها هم از نرم افزار Excel استفاده می شود. 


 

12-جدول زمانبندي مراحل انجام دادن تحقيق از زمان تصويب تا دفاع نهايي 
	تاریخ تصویب
	از تاریخ
	تا تاریخ

	مطالعه کتابخانه ای
	5/2/91
	20/2/92

	جمع آوری اطلاعات
	21/2/92
	1/3/92

	تجزیه و تحلیل داده ها
	1/3/92
	20/3/92

	نتیجه گیری و نگارش پایان نامه
	21/3/92
	21/4/92

	تاریخ دفاع نهایی
	25/4/92
	 

	طول مدت اجرای تحقیق :
	4 ماه


 
فهرست منابع  و ماخذ ( فارسي و غير فارسي ) مورد استفاده در پايان نامه به شرح زير :
پورکریمی، ج. 1381. تبلیغات رسانه ای و تغییر نگرش مخاطبان، رویکردی روانشناختی بر تبلیغات، فصلنامه پژوهش و سنجش، شماره 29، صص 32-41.
رهبرنیا، ز و مهریزی، ث. 1387. راهبردهای تبلیغات در اعلان. هنرهای زیبا، شماره 36، صص 78-100. 
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لاهیجی، ا. 1383. تبلیغات ایران در زیر ذره بین، مجله الکترونیکی مرکز اطلاعات و مدارک ایران، شماره اول، دوره چهارم، صص 12-24.
Hermans, I., R, John and K, Agarwal. 2000. Linking advertising and brand. Vol 38: 231-239.
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12. هزينه‌هاي تحقيق پايان نامه 
الف : منابع تامين بودجة پايان نامه و ميزان هر يك ( ريالي ، ارزي ، تجهيزاتي و غيره )
 
	رديف
	نام موسسه
	بودجة ريالي
	بودجه ارزي
	تجهيزات و تسهيلات

	 
	 
	 
	 
	 

	 
	 
	 
	 
	 

	 
	 
	 
	 
	 

	جمع :
	 
	 
	 
	 


 

ب : هزينه‌هاي پايان نامه 
ب1 : هزينه‌هاي پرسنلي ( براي مواردي كه در حوزه تخصص و مهارت و رشتة دانشجو قرار ندارد )
	نوع مسئوليت
	تعداد افراد
	كل ساعات كار براي طرح
	حق‌الزحمه در ساعت
	جمع

	 
	 
	 
	 
	 

	 
	 
	 
	 
	 

	 
	 
	 
	 
	 

	جمع هزينه‌هاي تخميني به ريال :


 
ب2: هزينه‌هاي مواد و وسايل ( وسايلي كه صرفاٌ از محل اعتبار طرح تحقيق بايد خريداري شوند )
	نام ماده يا وسيله
	مقدار مورد نياز
	مصرفي – غير مصرفي
	ساخت داخل يا خارج
	شركت سازنده 
	قيمت واحد
	قيمت كل

	
	
	
	
	
	ريالي
	ارزي
	ريالي
	ارزي

	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	جمع هزينه‌هاي مواد و وسايل به ريال 
	 
	 


ب3 : هزينه‌هاي متفرقه 
	رديف
	شرح هزينه 
	ريالي
	ارزي
	معادل ريالي بودجة ارزي
	كل هزينه به ريال

	1
	هزينة تاپت
	 
	 
	 
	 

	2
	هزينة تكثير
	 
	 
	 
	 

	3
	هزينة صحافي
	 
	 
	 
	 

	4
	هزينة عكس و اسلايد
	 
	 
	 
	 

	5
	هزينة طراحي ، خطاطي
	 
	 
	 
	 

	
	نقاشي ، كارتوگرافي
	 
	 
	 
	 

	6
	هزينة خدمات كامپيوتري
	 
	 
	 
	 

	7
	هزينه‌هاي ديگر
	 
	 
	 
	 

	جمع
	 
	 
	 
	 


 
 

 

 

جمع كل هزينه‌ها
	رديف
	نوع هزينه
	ريالي 
	ارزي
	هزينة كل به ريال

	1
	پرسنلي
	 
	 
	 

	2
	مواد و وسايل
	 
	 
	 

	3
	مسافرت
	 
	 
	 

	4
	متفرقه
	 
	 
	 

	جمع كل
	 
	 
	 


 
 

 

13. تاييدات 
	الف :

	نام و نام خانوادگي استاد راهنما :
	تاريخ : 
	امضاء 

	نام و نام خانو.ادگي مشاور :
	تاريخ :
	امضاء  :

	نام و نام خانوادگي مشاور :
	تاريخ :
	امضاء  :


 
 

 

 

	1- ارتباط داشتن موضوع تحقيق با رشتة تحصيلي دانشجو :

	ارتباط دارد 
	ارتباط فرعي دارد 
	ارتباط ندارد   

	2- جديد بودن موضوع : 

	بلي  
	در ايران بلي
	خير 

	3- اهداف  بنيادي و كاربردي :

	قابل دسترسي است  
	قابل دسترسي نيست 
	مطلوب نيست 

	4- تعريف مسأله :

	رسا است 
	رسا نيست 

	5- فرضيات :

	درست تدوين شده است 
	درست تدوين نشده و ناقص است 

	6- روش تحقيق دانشجو :

	مناسب است  
	مناسب نيست  

	7- محتوا و چهارچوب طرح :

	از انسجام برخوردار است 
	از انسجام برخوردار نيست 


ب : نظرية كميته تخصصي گروه دربارة :
 
پ : تائيد نهايي
	رديف
	نام و نام خانوادگي
	سمت و تخصص
	نوع رأي
	امضاء

	1
	 
	 
	 
	 

	2
	 
	 
	 
	 

	3
	 
	 
	 
	 

	4
	 
	 
	 
	 

	5
	 
	 
	 
	 


 
     
 
     موضوع پايان نامة خانم / آقاي :
   دانشجوي مقطع : كارشناسي ارشد                    دكتراي حرفه‌اي    د       رشته :
    تحت عنوان :
   در جلسه مورخ                        كميتة تخصصي گروه مطرح شده 
     و به اتفاق آرا         يا با تعداد        راي از      راي مورد تصويب اعضاء قرار گرفت           قرار نگرفت 
           مدير گروه                                                                                    تاريخ :                   امضاء
	ث : نظرية شوراي پژوهشي دانشگاه :
موضوع و طرح تحقيق پايان نامة آقاي / خانم                                                      دانشجوي مقطع:
رشتة                                                كه به تصويب كميته تخصصي مربوط رسيده بود در جلسه مورخ :
شوراي پژوهشي دانشگاه مطرح شد و پس از بحث و تبادل نظر مورد تصويب اكثريت اعضاء ( تعداد         نفر ) 
قرار گرفت / نگرفت .


 
	رديف
	نام و نام خانوادگي
	نوع رأي
( موافق يا مخالف )
	امضاء 
	توضيحات 

	1
	 
	 
	 
	 

	2
	 
	 
	 
	 

	3
	 
	 
	 
	 

	4
	 
	 
	 
	 

	5
	 
	 
	 
	 


 

	نام و نام خانوادگي معاون پژوهشي واحد
	تاريخ 
	امضاء

	 

	شمارة ثبت در امور پژوهشي واحد
	تاريخ ثبت

	 
	 


1- Leckenby et al.

2- Herman et al.

3- Johnson

